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* Digitalizacija — novi oblici produkcije |
distribucije, novi oblici ponasanja publike,
nove medijske forme

 Terminologija



Personalni mediji — Luders

Martini media - media that's available when
and where you want it with content moving
freely between different devices and
platforms

Pervazivni mediji, lokativni mediji, imerzivni
E

Iskustvo korisnika u kontaktu sa medijskim
sadrzajem



Pod pojmom novi mediji mozemo podrazumevati:

1. nove oblike medijskih zanrova ili oblika
medijskog teksta

2. nove oblike predstavljanja sadrzaja (imerzivna,
virtualna okruzenja, interaktivna multimedija...)

3. nove odnose koji se uspostavljaju izmedu
korisnika i potrosaca (nekadasnje medijske
publike) i medijskih tehnologija

4. nove oblike organizacije i produkcije medijskog
sadrzaja




Kako ce se promeniti definicija medijskog sadrzaja
i kako Ce taj sadrzaj evoluirati

Kako ce se promeniti uloge onih koji sadrzaj
kreiraju i distribuiraju

Kako Ce se odvijati programiranje i planiranje
sadrzaja

Kako ¢e mediji sadrzaj naplacivati, odnosno na
Koji nacin Ce se odvijati monetizacija

Kako ce i da li e zakonodavstvo biti u mogucnosti
da isprati promene u ovom polju




e Uticaj tehnologije na drustvene konvencije,
drustvene institucije i privatne odnose

e Kakvo drustvo kreiramo svojim lajkovima,
share-ovima, retvitovima...?

e Screen Time — Ted Radio Hour



* Ekran kao kljucna, primarna platforma doba u
kom zivimo, doba “Cetvrte informaticke
revolucije” (Floridi, 2014) koja je uticala na
radikalne izmene nacina na koje radimo,
stvaramo, komuniciramo.



e Uticaj medija, tehnologije i naCina
komunikacije na percepciju stvarnosti,
okruzenja, emocionalne i vrednosne
transakcije, uspostavljanje vrednosnog
sistema jednog drustva, bile su predmet
interesovanja Nila Postmana (Neil Postman).

* Medijska ekologija



* Da bi bilo moguce dati smernice za buduci
razvoj, neophodno je razumeti trenutno
drustveno, politicko, ekonomsko i medijsko
okruzenje —

* Digitalna transformacija | disrupcija
dosadasnjih modela komuniciranja,
poslovanja, proizvodnje i distribucije, ali |
politickom i finansijskom krizom.



* Konvergencija
* Mnogo vise od puke tehnicko-tehnoloske
promene, konvergencija nije udruzivanje. Ona

menja odnose izmedu postojecih tehnologija,
industrija, trzista, zanrova i publike.



* “ako su tehnologije droga, sta su sporedni
efekti?” (Brooker, 2011).

e Marshall McLuhan

* duboko smo zakoracili na teritoriju koju ne
razumemo, ne mozemo da kontrolisSemo i koja
preuzima vlast nad nasim drustvom,
politikom, pa i pojedinacnim zivotima.



* delikatan odnos koji se tek formira, odnos
izmedu €oveka i masina, u kome jedni od
drugih preuzimamo vestine, znanja,
kapacitete, kreirajuci nove, hibridne odnose i
hibridna bica.

* Tehnologija je samo orude, alat, amplifikator
svega Sto mi, kao ljudi, nosimo sa sobom, a sto
su digitalne tehnologije oslobodile.



* Zigmunt Bauman

* “likvidno drustvo”



e Likvidno drustvo “karakterisu kriza drzave,
moc¢ nadnacionalnih institucija, kriza
ideologije, nemilosrdni individualizam, drustvo
u kome smo naviknuti na privremenost, u
kome za pojedinca postaje osnovni cilj da
bude viden, pojavljivanje i konzumizam
postaju vrednosti kojima se tezi. To je drustvo
besciljne bulimije i orgije zelja” (Eko, 2016: 11-
12)



 ...Ako nisi prisutan i dostupan na drustvenim
mrezama, nisi nigde. Svet tehnologije nece
oprostiti ovu vrstu izdaje. Odbijajuci da se
prikljucite Facebooku, gubite prijatelje... Ali,
nije rec samo o gubljenju odnosa, vec o
drustvenoj separaciji par excellence...
Tehnologija vam nece dozvoliti da ostanete
podalje. Ja mogu postaje ja moram. Ja mogu,

dakle imam obavezu. (Bauman & Donskis,
2013: 7-8)



* Novo drustvo stvorilo je potrebu za novim

naukama koje ¢e ga proucavati, pa tako

antropolozi danas posmatraju i analiziraju

Kiborg

nastanak nove vrste homo sapiensa, ljudske
vrste koja stvara nove obicaje i nove Zivotne

navike, a veliki deo njih je zasnovan na
kliktanju i gledanju u ekran.



e * Povezanost i umrezenost - zahvaljujuci sve
boljoj tehnicko-tehnoloskoj infrastrukturi i
dostupnosti interneta, danas smo kao korisnici
| potrosaci neprekidno onlajn, u mrezi.
Komunikacija izmedu medijskog producenta i
potrosaca je direktna, a usloznjavanje potreba
| zelja publike prati nikad veca produkcija
sadrzaja.



e * Drustvo pametnih telefona - ekran je postao
dominantni medijski prostor ispred kog
provodimo najveci deo dana informisuci se,
zabavljajuci se, pretrazujuci internet,
komunicirajuci.



e * Potreba za novim izvorima finansiranja -
tradicionalni modeli finansiranja medija u
digitalnoj eri pokazuju brojne nedostatke, a
neretko postaju i nedovoljni za opstanak
medijskih kompanija.



e * Platforme kao dominantan kanal medijske
potrosnje - praksa i medijske navike publike
pokazuju da se danas potrosnja sadrzaja
odvija sve vise kroz razlicite platforme,
aplikacije i drustvene mreze.



Paul Saffo - pravilo 30 godina



* Konacno, novi, digitalni mediji, pruzaju nove
mogucnosti publici, zahvaljujucdi jos jednoj svojoj
osobini — participatornosti.

* Oni otvaraju mogucnost da se pasivna publika 20.
veka pretvori u aktivne korisnike medijskog
sadrzaja, da sama postane producent (prosumer),
da uspostavi nove odnose na medijskom trzistu,
pa €ak i ubrza stvaranje nekih novih.



* Novi oblici merenja uspeha medijskog sadrzaja
onlajn

* Negroponte: “umetnost u stvaranju sadrzaja” i
elaborira da “novi informacioni i zabavni
servisi ... cekaju na imaginaciju (korisnika)”



e - kreiraju mogucnost da producenti (ili novinari,
prim. aut.) tradicionalnih medija saraduju sa
publikom, pronalazedi nacCine da inkorporiraju
sadrzaj koji stvaraju korisnici (user-generated
content) u svoje korporativhe medijske projekte

* - redefiniSu poziciju producenta koji umesto
autora postaje “dizajner iskustva”

e - ocekivanja publike i zelja za interaktivnim
iskustvom stvara uslove za multiplatformsku ili
transmedijsku produkciju.



Sta se sve smatra sadrzajem koji kreiraju korisnici? U
literaturi i praksi se srecu dva nacina oznacCavanja ove
prakse - UGC kao user generated content ili UCC kao
user created content. Organizacija za ekonomsku
saradnju i razvoj (OECD) daje jednu mogucu definiciju:

- sadrzaj je javno dostupan putem interneta

- sadrzaj odrazava “odredeni stepen kreativnog
napora”

- sadrzaj je “kreiran izvan profesionalnih procedura i
praksi”.



* |Internet - hibridni medij
* Promene kognitivnih sposobnosti publike

e Efekti Interneta na procese pamcenja, Citanja,
koncentracije i razmisljanja.



* Publika tradicionalnih medija

* Publika novih medija



* Tiranija trenutka

 Ekonomija paznje



* Medijski multitasking

* Nove funkcije medija, novi oblici trosenja
medijskog sadrzaja



* "Prestanite sa pretrazivanjem, zapocnite sa
propitivanjem”’, Geert Lovink



